


A Entreprise fondée en 2009 et présidée par Frédéric
Granotier

A Société experte en technologie LED présente dans
| 0 ®c | aeat damg ks nouvelles applications permises
par la LED, notamment cosmétique et bien-étre par la
lumiére et accés a internet par la lumiere (LiFi)

AR&D et fabrication effectuées a Barentin  (Seine-
Maritime) et Montreuil (Seine Saint Denis)

A Des coopérations de long terme avec des médecins

mondialement reconnus pour leur expertise surl 6i mpact

de la lumiere surla peau (Dr M.Pelletier, dermatologue,

fondatrice de la LED Academy , www .ledacademy .frg

ou sur le rythme circadien (Dr F.Duforez o European
sleep center) .

A Société cotée surEuronext Growth
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LUCI BEL, COEST

INSTALLATIONS LIF

COLLABORATEURS

SITES DE PRODUCTION
ET DOASSEMBLAC
EN FRANCE

NOMBRE DE
PRIX/TROPHES
INNOVATION

FAMILLES DE BREVETS
DELIVRES OU DEPOSES
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ETAPES CLES

2010

- Inauguration de l'usine LUCIBEL a Shenzhen en Chine
-D®but de |l a commercialisation doé®cl ai

- Début des travaux de R&D sur les applications permises
parlalEDau-del = de | 6®cl airage

2013

- Relocalisation de la production en France

-Mise surle marchédul *PAD cosm®ti que
photobiomodulation

2014

2016

Mise sur le marché de la 1 ¢ solution LIFI industrialisée au monde

- Mise sur le marché du masque de beauté OVE dessiné par Olivier

2021 Lapidus

- Mise sur le marché de la 3 éme génération de luminaire LIFI

2022

-Signature do6un accord de partenari at
cosmétique par la lumiére LED.

- Repositionnement du Groupe sur le marché de la cosmétique et du luxe.
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CHIFFRES CLES DU PORTEFEUILLE DE BREVETS

Brevets Clés
22

2022

40

Familles de brevets

Tablette
flexible

2021
dont 8
, . . Dalle LIFI
avecC une portee internationale e
LIFI LIGHTING PHOTOTHERAPY
= & ronos
nouveaux dépots Dl ,Statét 2018
ellivre vsS exXamen O
en 2021-2022 ﬁr_}pr CRONOS
L |
PRI -y
PENDING E N b
2 48% LIFICUP &> -
GRANT S
, . 52% 2015
en cours de préparation
Scénarisation
Espace de
ventes

LUCIBELA www.lucibel.io 5


http://www.lucibel.io/

LOI NNOVATUI CNUR DE LA STRATEGI E R

A Une expertise unique surla technologie LEDdans sesdifférentes applications

A Des paris audacieux faits dés 2013 sur des axes de R&D disruptifs avec des applications
dont le temps est désormais venu é .

A L6expdartd acguse dans | 6 ®c | aLED pergnet & Lucibel de bénéficier d 6 un e
avance technologigue dans la cosmétiqgue par la lumiere é .

A é .alors que le secteur de la cosmétique est a | & a ud & u nrévolution sous
| &1 r r hrypate i de a technologie LEDdans les protocoles de soins.
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LA BEAUTE PAR LA LUMIERE Luciplgsel-le

Lucibel.le Paris, filiale a 100% du groupe Lucibel, a acquis depuis 10 ans une
expertise inégalée dans le domaine de la cosmétique par la lumiere LED

A Cette expertise s & a p psurilagphotobiomodulation, qui consiste a apporter de | 8 ® n eauxgdelliles par la lumiére LED
rouge afin de stimuler de facon naturelle la production de collagéne et d & a c ihydlaronique .

A Lucibel .le Paris a ainsi concu et mis surle marché des solutions efficaces et indolores pour le traitement du vieillissement
cutane, des vergetures, de | 0 e kpgeaut d 6 o r a ey @ cuir chevelu .

A Ces solutions sont & destination des particuliers, des spas et instituts de beauté .
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TENDANCES DE FOND lucibelle

PARIS

4 tendances de fond depuis 5 ans sur le marché mondial de la cosmeétique:

1.

2.

Emergence d 0 a ¢ t PTCrdaect to consumer brands)

La crise sanitaire accélere le marché de la beauté a domicile : «je prends soin de
moi chez moi » Leshabitudes de soinsde la peau et du visage sont percues comme
des moments de détente (un moment pour Soi).

Exigence de durabilité omniprésente  (respecter la planéte mais aussi le
consommateur) et donner des preuves concretes

Rythme d 6 i n n o v teés sowens et de plus en plus rapide
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PANORAMA CONCURRENTIEL

Haute Performance / Résultats cliniguement prouvés

N
N

B Dr Dennis Gross
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THE LIGHT SALON
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Faible performance / Scénario marketing

Le masque de beauté OVE est, de loin, le plus efficace du
marché , avec des résultats cliniguement

prouvés . La plupart
des produits disponibles surle marché est fabriquée en Chine.

¥ o

Lucibel.le

Meilleure

qualité
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LUCIBEL & DIOR lucibelle

PARIS

DIOR

DIOR \

- - |

A Déploiement par DIOR dans 30 pays

A Présence dans les SPASde DIOR, les boutiques DIOR et le site internet Dior.com a compter
du ler janvier 2023

A Exclusivit¢ partielle accordée par Lucibel & DIOR en échange d & u molume de
commandes minimum annuel .
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UN COBRANDING QUI OFFREA LUCIBEL

UNEMISEEN VALEUR EXCEPTIONNELLE

mayemusk @
Plaza Athenee Paris

Maye Musk, mannequinet mére
R Q 9 Mk essayantle masque
de beauté OVEdansla suite Dior
aufestivalde Cannegnmai 2022

DIOR X
LUCIBEL

DIOR DEVOILE UN PARTENARIAT EXCLUSIF AVEC LUCIBEL-LE,
LA MARQUE DE LUXE REFERENTE EN PHOTOBIOMODULATION

ISSANTS DE SA GENERATION. UNE SOLUTION
SKINCARE* FUTURISTE AUX RESULTATS SANS PRECEDENT

Extrait du communiquéde pressede Dior sur
le partenariatDior Lucibel25juillet 2022

Mise en valeurdu masquede beauté OVEsur
le standLVMHde Vivatechg Parisjuin 2022

Les engagements forts pris par DIOR pour promouvoir cette innovation
combinés au co-branding DIOR/LUCIBELLE sur toutes les communications
permettent a LUCIBELd 6 i mp auseemouvelle marque qui ambitionne de
devenir LAréférence en matiere de cosmeétique par la lumiere

Lucibelle
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